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江永国家地理标识产品公用品牌管理体系建设项目实施方案

为贯彻落实国家乡村振兴与品牌强农战略，紧密对接江永县农业农村发展规划，强化“江永五香”地理标志品牌建设，应对当前农产品市场的激烈竞争，着力破解地标品牌在管理、产业与市场拓展方面的发展瓶颈，特制定本实施方案。
[bookmark: _Toc10013]一、目标与思路
项目以构建“江永五香”统一、规范、高效的品牌运营体系为核心目标。通过系统性的品牌管理机制建设、统一的视觉形象塑造、多渠道的营销推广与销售网络拓展，凝聚政府、企业与市场多方力量，提升“江永香芋”“江永香柚”的品牌价值与市场竞争力，探索形成可复制、可持续的区域公用品牌建设“江永模式”，为产业增效与农民增收提供坚实支撑。
[bookmark: _Toc28665]二、基本原则
（一）坚持政府引导，市场主导。强化政府在规划与监管中的引导作用，同时充分尊重市场规律，激发各类市场主体参与品牌建设的积极性与创造力。
（二）坚持品质至上，标准先行。将质量作为品牌的生命线，严格执行地理标志产品标准，完善全产业链质量管理，以可靠品质维护品牌信誉。
（三）坚持协同共建，利益共享。 构建“政府+协会+企业+农户”的协同机制，建立合理的利益联结，形成共建共享、责任共担的品牌发展共同体。
（四）坚持文化引领，融合发展。 深度挖掘并融入地方特色文化，增强品牌内涵与辨识度，推动农业与文化、旅游等产业联动发展。
（五）坚持依法依规，可持续发展。  严格遵守相关法律法规，健全品牌授权与保护机制，确保品牌建设在法治轨道上健康、持久运行。
[bookmark: _Toc29640]三、实施内容
[bookmark: _Toc25830]（一）品牌应用管理机制制定
[bookmark: _Toc5342]1.品牌授权准入机制建设
面向生产商、渠道商，开放“地理标志证明商标产品授权书”申请。每款授权产品均需通过地理标志证明商标持有人授权，提供相关证明文件，并满足产品溯源基本要求，设定授权有效期限。
任务目标：输出《“江永五香”地理标志证明商标产品准入与销售许可申报规则》。
[bookmark: _Toc20525]2.标识包装规范机制
明确“地理标志证明商标”“区域公用品牌联合标识”包装使用规范，提供统一的标识下载资源库，强化品牌形象统一性与市场辨识度。
任务目标：输出《“江永五香”地理标志与区域公用品牌标识包装应用规范》。
[bookmark: _Toc32014]（二）品牌视觉系统建设
[bookmark: _Toc22700]1.统一公用品牌标识设计与应用标准
通过统一品牌形象与多元内容输出，构建具有“江永特色”的品牌印象。
分别设计“江永香柚”“江永香芋”地标品牌标识，并设计江永地标农产品IP形象及应用规范手册。
根据地理标志证明商标使用规范，对“江永香柚”“江永香芋”区域品牌LOGO与红色GI标识进行组合设计，形成统一规范的联合标识。
同步编制“联合LOGO使用手册”，明确组合形式、安全间距、色彩标准等规范，配套提供低成本标签、贴纸、封签及电商主图模板等轻量化物料，协助企业在不更换包装的前提下快速实现品牌视觉升级。
任务目标：完成区域品牌标识设计、IP设计与应用手册编制，提供1套易用的标识物料模板，首批印制2000个标识供本地企业领用。
[bookmark: _Toc25345]2.打造品牌视觉素材资源库
系统设计公用品牌视觉体系及标准化应用素材，覆盖产品包装、线上页面、物料延展等多类场景，并提供统一的云端资源库，供企业便捷获取与使用。
统一设计规范：深度融合品牌核心元素，制定适用于包装、电商等场景的视觉标准，输出VIS管理手册和物料尺寸指南，确保品牌形象一致、易于识别。
集中共享资源：构建并开放云端资产库，整合设计源文件、带货素材等企业常用资源，降低营销成本，加快产品上市与推广节奏。
任务目标：完成VIS手册设计；上线云端资产库并开放使用，集成首批通用模板与素材。
[bookmark: _Toc24740]3.品牌营销传播
从“品牌焕新”“地标溯源”“产业人物”等角度，输出与地标品牌建设相关的新闻稿件、新媒体文章等内容，通过新闻媒体、社交平台进行传播，集中呈现江永地标品牌建设成果，提升品牌知名度。
任务目标：产出并发布地标品牌营销传播内容不少于8篇（条），央级、省市级媒体传播不少于8次。
[bookmark: _Toc30022]（三）公用品牌应用推广
针对公用品牌落地难的问题，推出高性价比公版包装解决方案。以低价向授权企业供应统一设计的包装材料，依托产品包装传播公用品牌，降低品牌推广门槛，实现品牌共建与价值共享。
任务目标：策划设计2款公用品牌包装，并制作2000个推广应用。
[bookmark: _Toc9331]（四）产品销售网络拓展
聚焦To B运营模式，通过惠农源供、惠农优选等农产品分销矩阵，面向农产品达人、团购团长、渠道分销商等群体，提供江永优质农产品货源、溯源资料、电商详情页素材与一件代发服务，构建轻量化的线上分销网络。
任务目标：达成分销合作不少于5个渠道或达人。
[bookmark: _Toc20130]四、推进安排
	阶段
	时间节点
	重点任务

	前期准备
	第1-2月
	立项审批
品牌市场定位
产业需求调研

	中期实施
	第3-5个月
	品牌管理应用机制制定
品牌视觉系统设计
品牌形象发布与内容推广
产品包装设计与制作

	后期完善
	第6-12个月
	效果评估
机制完善与优化


[bookmark: _Toc27681]五、保障措施
（一）强化组织协同。建立由县农业农村局牵头、第三方执行公司及各相关单位参与的品牌建设专项工作组，定期召开联席会议，统筹协调资源，解决实施难题。县农业农村局负责总体规划、机制建设与督导考核；第三方公司依托其品牌、运营、市场、技术等专业团队，具体承担平台建设、推广营销及渠道创新等任务，确保上下联动、协同高效。
（二）实施闭环管理。严格执行合同制，明确项目各阶段的绩效考核指标（KPI）与验收标准。建立“月度跟踪、季度评估、年度考核”的动态监管机制，对发现的问题及时督导整改，并将评估结果与款项支付、后续合作直接挂钩，确保项目全过程可控、成果可测。
（三）加强资金管理与保障。制定专项资金管理办法，实行专账核算、专项审计，确保资金安全、规范、高效使用。县财政局、农业农村局应根据项目进度和考核结果，分期拨付资金，保障项目顺利实施。
（四）加大宣传引导。深入挖掘江永地标农产品背后的历史文化、独特品质和匠心故事，系列总结江永地标农产品区域公用品牌建设经验与成效，统筹构建传统媒体+新媒体+线下空间的全方位传播矩阵，营造保护品牌、消费品牌、以品牌为荣的社会风尚。
（五）构建风险防控与长效发展体系。建立品牌滥用、假冒伪劣产品的监测与联合执法机制，坚决维护品牌声誉和市场份额。制定品牌中长期发展战略规划，明确项目验收后的运营主体、经费来源和可持续商业模式，确保品牌能够自我造血、持续发展。
（六）夯实人才与利益联结基础。组织开展针对龙头企业、合作社、农户的品牌知识培训，提升品牌意识和平台运用能力。建立公平合理的利益分配机制，确保参与各方都能从品牌增值中获益，形成“共建、共享、共护”品牌的发展共同体。
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[bookmark: _Toc13810]六、服务清单与报价
	服务
板块
	 子版块
	服务明细
	预算
（万元）

	制定品牌应用管理机制
	品牌授权准入管理机制
	1.优化江永地标品牌授权机制，输出《江永地标证明商标产品准入与销售许可证申报规则》
	0.8

	
	品牌包装应用管理机制
	2.制定标识包装规范，输出《江永五香地理标志与区域公用品牌标识包装应用规范》
	

	塑造统一
公用品牌形象
	建设1套品牌视觉规范应用系统
	1.设计制定公用品牌标志应用标准
①分别设计江永香柚/江永香芋品牌标识
②设计江永地标农产品IP形象体系
③设计联合标识并编制手册
④提供物料模板1套，印制标识2000个
2.建立1个品牌共享视觉素材库
①制定江永香芋江永香柚VIS手册
②上线云端资产库并上传首批模板
	4.2

	
	打造1个品牌内容营销体系
	产出并发布传播营销内容不少于8篇，央级、省市级媒体传播不少于8次。
	2.4

	公用品牌应用推广
	推动公用包装普及
	①策划设计公用品牌包装2款
②制作公用品牌包装2000个
	3

	产品销售网络拓展
	合作一批销售渠道
	1.提供江永香芋/江永香柚产地直发、一件代发服务
2.制作江永香柚和江永香芋品牌素材、电商详情等材料包
3.达成5个渠道或达人分销合作       
	3

	总计
	13.4
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